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Polski rynek elektromobilnosci wkracza w decydujacy etap. Najnowsze eu-
ropejskie badanie OTOMOTO stalo sie dla nas inspiracjg do wartosciowych
porownan miedzy rynkami kontynentu. W raporcie wskazujemy nowe pola
wzrostu, ktore w obliczu opinii badanych kierowcow moga uruchomic¢ dodat-
kowy potencjat rozwoju elektromobilnosci - zaréwno w Polsce, jak i w pozo-
statych krajach Europy.

Dane z ostatnich kwartatéw pochodzace od CEPiK i od OTOMOTO s3 jedno-
znaczne: zainteresowanie, sprzedaz i oferta aut elektrycznych w Polsce rosna
w bezprecedensowym tempie - napedzane przez entuzjastéw BEV. To jednak
od przekonania obecnych uzytkownikéw aut spalinowych do elektromobilno-
Sci zalezy, czy ewolucja rynku przerodzi sie w rewolucje. Opinie zebrane przez
OTOMOTO wsrdod 5300 kierowcecow z 10 krajow Europy ukazujg, ze wsrod oséb nie
korzystajacych z aut elektrycznych wiele jest gotowych do podjecia kolejnego
kroku na motoryzacyjnej drodze.



Polska na tle wszystkich badanych lokalizacji okazuje sie mie¢ wyjatkowo duzo
do zrobienia, by w petni uwolni¢ swoéj potencjat na rynku BEV. Jednoczes$nie to
wilasnie w niej widac¢ jedne z najwiekszych mozliwosci pozytywnej zmiany. Ta
sita czesto pojawia sie w rzadziej eksplorowanych obszarach. Nasze badanie
ujawnia, ze grupy, ktore juz dzis wykazujg duzg sktonnos¢ do zmiany na auto
elektryczne, nie sg ograniczonymi niszami, ale maja ogromna moc. To kierowcy
hybryd, mieszkancy mniejszych miejscowosci czy osoby, dla ktérych ekologia
stanowi wazng wartos¢. Pokazujemy, jak dotrze¢ do tych grup i przyspieszy¢
transformacje rynku.

Dzieki temu przedstawiamy konkretng wiedze i zestaw narzedzi w dziataniach
z potencjalnymi nabywcami aut elektrycznych. ,,Faktor E"”, wpisany w tytut ra-
portu, to potaczenie edukacji i konkretnych, realnych dziatan. To wtasnie wiedza
jest katalizatorem zmian, ktory ksztattuje postawy i przekonania, obalajgc domi-
nujgce mity i popularyzujac zalety elektromobilnosci.

Wierze, ze ta publikacja moze mie¢ realny wplyw na rozwéj elektromobilnosci
w Polsce i znaczaco przyczynic sie do zwiekszenia sprzedazy aut elektrycznych.

Zapraszam do lektury raportu!

u,#t’zh(étfl ' lJ,@,



W POSZUKIWANIU
IMPULSOW

Wstep do raportu




raportu

zainteresowanie samochodami elek-
i (BEV') w Polsce idzie w parze z ograni-
iedza. Na tle Europy wida¢ wyraznie, ze
rakuje podstawowych informacji o tym,
iata elektromobilnosé oraz jakie daje ko-
i. Tymczasem badanie OTOMOTO, przepro-
zone wsrod kierowcow aut spalinowych z10
6w Europy pokazuje, ze potencjat wzrostu
ku BEV jest ogromny. Warunek? Trzeba za-
czy¢ mowic¢ o pojazdach elektrycznych zrozu-
mialym jezykiem, rozwiewa¢ mity i niepewnosé.

1 BEV (ang. Battery Electric Vehicle) to samochdd elektryczny nape-
dzany wytacznie silnikiem elektrycznym i zasilany energia z baterii tado-
wanej z zewnetrznego zrodta. Kazdy BEV jest samochodem elektrycznym,
ale nie kazdy samochdd elektryczny jest BEV —do tej kategorii zaliczaja sie
tez np. hybrydy plug-in czy pojazdy wodorowe. Dla uproszczenia jednak
w tym raporcie okreslenia BEV i samochod, pojazd lub auto elektryczne
stosowane sg zamiennie.

OSZUKIWANIU IMPULSOW
EJ MOBILNOSCI

Edukacja i rzetelna informacja to fundament roz-
woju elektromobilnosci w Polsce i Europie. Wielu
kierowcoéw wciaz bazuje na zastyszanych opiniach
zamiast na realnych doswiadczeniach. W efekcie
auta elektryczne rzadko bywaja postrzegane jako
technologia, ktéra moze staé sie codziennoscia.
Potrzebna jest zmiana narracji — od skupiania sie
na ograniczonym zasiegu czy wysokiej cenie, do
pokazywania mozliwosci i korzysci.

Cho¢ w poréwnaniu do Zachodu czy nawet Eu-
ropy Srodkowo-Wschodniej Polska ma sporo do
nadrobienia, dane méwia jasno: liczby nowych
rejestracji rosnga, tak samo - liczba ofert.

To sygnat, ze nie tylko producenci i importerzy, ale
takze sami kierowcy coraz odwazniej spogladaja
w strone napedu elektrycznego.

Okazuje sie przy tym, ze istniejg w Polsce grupy, ktoére
patrza na samochody elektryczne nie przez pryzmat
stereotypodw, ale korzysci — i wcale nie sg waskie ani
elitarne. To kierowcy, ktorzy chca praktycznych roz-
wigzan i nie bojg sie innowaciji.

Kazda z tych grup ma swéj witasny ,,Faktor E” -
impuls, ktory moze napedzi¢ zmiane. Dla jednych
bedzie to ekonomia, dla innych ekologia, a jeszcze
dla innych wygoda podrézowania.



WSTEP

Kluczem jest to, by ten potencjat nie zostat zmar- Kierowcy, ktérzy maja taki przyktad w swo-

nowany. Jesli odpowiednio zostang zaadreso- im otoczeniu, deklarujg wyraznie wiekszag
wahe, moga pociggnac¢ kolejne zmiany. Dlatego przychylnos¢ wobec aut elektrycznych
chcielismy poznac jak najlepiej postawy kierow- I czesSciej moéwig o gotowosci przejscia na
cow aut spalinowych - tych, ktérzy faktycznie ten naped.

moga wejs¢ na howaq sciezke w przysztosci.

Odsetek kierowcow pojazdow spa-
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Polakéw zna kogos, kto posiada samochéd
elektryczny, a co szésty — ma taka osobe
w najblizszej rodzinie lub wsréd znajomych.
Dla poréwnania: w Portugalii taka osobe
zna 72% ankietowanych, a w Anglii 63%.

EFEKT SASIADA

Badanie pokazato, ze najwiekszym impulsem
zmiany moze by¢ sasiad albo znajomy, ktéry juz
dzis jezdzi elektrykiem. Kontakt z kims, kto na-

prawde korzysta z BEV, obala wiecej mitéw niz
niejedna kampania edukacyjna.



To dowdd, ze przyczyng najwiekszych obaw i rezerwy jest
czesto brak dostepu do zrédet wiarygodnej informaciji.

NIESPODZIEWANE ZRODLA WZROSTU

Warto réwniez zwroci¢ uwage na grupe, ktéra w ba-
daniach OTOMOTO wyraznie sie wyréznia: kierowcéw
hybryd. Dla nich elektryfikacja to nie rewolucja, lecz
naturalny kolejny krok. Hybrydy ucza innego myslenia
o samochodzie - tankowanie bywa rzadsze, jazda cichsza,
a w gtowie pojawia sie mysl, ze BEV moze by¢ logicznym
kolejnym krokiem.

Badanie pokazato tez, ze osoby zainteresowane ekolo-
gig wcale nie sg gtdbwnym motorem zmiany. Owszem,
bywaja bardziej otwarte, ale ich nastawienie do BEV
nie odbiega znaczaco od sredniej. To rozbija popularny
stereotyp, ze auta elektryczne kupuje sie gtownie ze
wzgledow srodowiskowych. Polska droga do elektromo-
bilnosci okazuje sie bardziej pragmatyczna: prowadza
w jej kierunku codzienne doswiadczenia i namacalna
korzysé.

Nowag droge do elektromobilnosci mozna tez znalezé
poza metropoliami. Otwartos¢ w Warszawie, Krakowie
czy Wroctawiu na EV jest faktycznie najwieksza. Jednak
réznice miedzy duzymi a mniejszymi osrodkami wecale
nie sg tak duze, jak mozna by zaktadaé. Co wiecej - wies
I mniejsze miasta potrafig pozytywnie zaskoczyé.

UCIECZKA OD NIEWIEDZY

Gtéwna barierg pozostaje brak skutecznego rozpowszech-
niania wiarygodnych informacji o BEV. Polacy czesto nie
sg Swiadomi mozliwosci skorzystania z dofinansowan,
ulg czy systemow wsparcia, ktére juz dzis sg dostepne.
Wielu kierowcdéw nie zdaje sobie sprawy, ze moze obni-
zy¢ koszty zakupu elektryka, a jesli styszeli o doptatach,
to majag utrudniony dostep do konkretnych informacji.
To biata plama, ktéra trzeba wypetnié, jesli rozwdj rynku
naprawde ma przyspieszyc.

— zaledwie taki odsetek Polakéw deklaruje zaintere-
sowahnie tematyka elektromobilnosci. To ponownie
najstabszy wynik w caltym zestawieniu. Dla poréw-
nania, w Wielkiej Brytanii takim zainteresowaniem
wykazuje sie 62% badanych, a w Hiszpanii 54%.

FAKTOR ,,E”: WIEDZA | MOZLIWOSCI

Prawdziwym Faktorem “E” — czynnikiem zmiany - w Polsce
sg wiedza i Swiadomos¢é mozliwosci korzystania z pojazdéw
elektrycznych. Z jednej strony chodzi o kwestie najbar-
dziej namacalne: ceny, infrastrukture czy realne wsparcie

w zakupie. Kierowcy muszg widzieé, ze elektryk nie jest
zarezerwowanhny dla nielicznych, a wrecz przeciwnie: jest
osiggalny dzieki doptatom, nizszym kosztom uzytkowania
I rosnacej sieci tadowarek.

Z drugiej strony rownie wazna jest edukacja. Mit o ,,au-
tach tylko na krotkie dystanse” czy ,fadowaniu trwaja-
cym wiecznosc¢” znika, kiedy ktos ma okazje poznac fakty
albo zobaczy¢ elektryka w akcji u znajomego. Dlatego
upowszechnianie rzetelnych informacji i konsekwentne
obalanie stereotypow to dzis najskuteczniejsze narzedzie.
Ogromny potencjat tkwi tez w grupach, ktére juz teraz
stojg o krok od zmiany. Kierowcy hybryd, pasjonaci no-
wych technologii czy osoby zainteresowane ekologicznymi
rozwigzaniami - to wtasnie oni moga nadac¢ ton zmianom.
Wystarczy ich dobrze zaadresowaé, bo w wielu przypad-
kach barierg nie jest niecheé, lecz brak dopasowanego
impulsu do zmiany.

Nie mozna tez zapominac¢ o grupach, ktére czesto bywaja
pomijane. Mieszkancy mniejszych miejscowosci, kierowcy
o nizszych zarobkach - badania pokazuj3, ze wsréd nich
nie brakuje otwartosci. Adresowanie ich potrzeb, od do-
stepnosci infrastruktury po finansowe wsparcie, moze
okazac sie kluczowe w budowaniu masowej skali.

| wreszcie — najwazniejsze: to juz sie dzieje. W ostatnich
kwartatach liczba rejestracji aut elektrycznych i ich ofert
osiggneta bezprecedensowe wzrosty. Rynek nie stoi
w miejscu, tylko nabiera rozpedu. Jednak gdyby infor-
macje o dynamice zmian oraz mozliwosciach pojazdow
elektrycznych trafiaty do szerokiego grona kierowcoéw,
wzrost mogtby byc¢ jeszcze bardziej imponujacy.
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potencjat, dluga droga do zmiany. Wedtug
ynarodowego badania OTOMOTO kierowcy aut
spalinowych z Europy s3 coraz bardziej otwarci na
elektromobilnosé. Niestety, Polska w tym rankingu
zajmuje nisk3a pozycje - nalezy do najbardziej scep-
tycznych wobec elektromobilnosci. Jednoczesnie auta

JWAZNIEJSZE
ALENIA

BEV przezywajg w ostatnich kwartatach wzrost popu-
larnosci. Ten trend, przy jednoczesnych barierach szer-
szego rozwoju, sygnalizuje potrzebe pilnego szukania
nowych pdl popularyzacji elektromobilnosci - a takze
zwiekszania wiedzy w spoteczenstwie. O tym méwimy
w raporcie ,Faktor E”. Poznaj wybrane ustalenia!



Zmiany rynkowe

chciatoby w przysztosci posiada¢ BEV.
W Polsce wynik jest nizszy, ale powstaja
nowe szanse.

> strona 17

kierowcow w Europie deklaruje goto-
wos¢E ,,tu i teraz” do zamiany auta na BEV.
Najbardziej otwarci sg Brytyjczycy (54%)

i Portugalczycy (47%)

> strona 18

osobowych aut elektrycznych zareje-
strowano w Polsce miedzy styczniem
a sierpniem 2025. To o 68% wiecej, niz
w tym samym okresie rok wczesniej

» strona 28

wzrost udziat aut elektrycznych wsréd
wszystkich ofert na OTOMOTO w latach
2020-2024. » strona 28

Szanse i bariery

bariery dla rozwoju elektromobilnosci
sg niemal identyczne dla catej Europy.
Zasieg (44%), cena zakupu (43%) i infra-
struktura (37%) dominujg we wszystkich
krajach. - strona 19

zalety aut elektrycznych wedtug Polakéw
to: cicha praca silnika, mniejsza szkodli-
wosc¢ dla srodowiska oraz zaawansowanie
technologiczne. Aspekty ekologiczne Po-
lacy cenig jednak mniej, niz mieszkancy
innych badanych krajow. » strona 23

europejski kierowca nie datby sie prze-
kona¢ zadnymi argumentami do zakupu
auta elektrycznego. W Polsce to znacz-
nie wiecej — co 5. Najbardziej skuteczny-
mi argumentami na korzys¢ aut BEV s3g
nizsza cena, wiekszy zasieg, tansza eks-
ploatacja, lepsza infrastruktura oraz ulgi
i dotacje. » strona 24

polskich kierowcéw bytoby sktonnych
zmieni¢ swoj obecny samochdéd na po-
jazd elektryczny. To najnizszy wynik
wsréd badanych respondentow w kra-
jach europejskich. » strona 17

Wiedza i postawy

Europejczykow uwaza BEV za bardziej
ekologiczne niz auta spalinowe. Jedno-
czesnie 46% twierdzi, ze baterie s3
»,mato ekologiczne”. 5 strona 18

polskich kierowcéw aut spalinowych ba-
danych przez OTOMOTO ma duza wiedze
o elektromobilnosci. To najnizszy wynik
wsrod 10 badanych krajéow. » strona 8

tylko tylu badanych z Polski zna program
“Moj Elektryk” i potrafi o nim cokolwiek
powiedzie¢. Program NaszEauto zna i ro-
zumie tylko co 11 badany. » strona 42



Potencjat: mniejsze miasta

pojazdow elektrycznych w Polsce w la-
tach 2020-2025 zarejestrowano poza mia-
stami na prawach powiatu. W mniejszych
miastach drzemie potencjat. > strona 36

— o tyle Srednio w Europie rézni sie otwar-
tos¢ na BEV miedzy mieszkancami du-
zych miast a wsi. Skrajne réznice doty-
cza lideréw: Anglii, Francji, Portugalii,
Niemiec. W Polsce rozwarstwienie jest
mniejsze. » strona 35

miasta grupuja duzo wiecej oséb skion-
nych do zmiany obecnego auta na hybry-
de lub BEV. Jednoczesnie 76% mieszkan-
cow wsi datoby sie przekonaé¢ do zmiany
na BEV. - strona 35

miasta potrzebuja, by rozwinieta zostata
w nich siec¢ stacji tadowania. Ograniczo-
ny zasieg BEV jest dla nich mniejszym
problemem, niz ta kwestia. - strona 37

Potencjat: przystepnosc¢ cen

Europejczykow uwaza, ze obecnie bytoby
ich sta¢ na BEV - najwiecej w Anglii, Hisz-
panii i Niemczech. Do tego 43% postrzega
zakup BEV jako domene ludzi majetnych.
> strona 39

o tyle spadta srednia cena aut BEV na
OTOMOTO w okresie styczen- lipiec 2025
roku w stosunku do catego 2024 roku.
Spadek w stosunku do rekordowego 2022
roku to az 29%. Dostepnos¢ cenowa aut
rosnie. - strona 42

kierowcow aut spalinowych w Polsce,
zarabiajgcych do do 4 tys. zt netto mie-
siecznie, chetnie poznataby oferty BEV
pasujacych do ich mozliwosci finanso-
wych. Dla co 3. motywacja do zakupu by-
tyby nizsze koszty eksploatacji auta.

> strona 41

Potencjat: kierowcy hybryd

kierowcow hybryd z Polski bytoby skton-
nych zmieni¢ obecne auto na elektrycz-
ne. To dwukrotnie wiecej, niz wsréd og6-
tu kierowcoéw w kraju. Stanowig oni grupe
wyjatkowo mocno gotowa na kolejny
krok. » strona 31

(hybrydy) najczesciej kupujg kierowcy

z pewnym doswiadczeniem, majacy mini-
mum 26 lat. Szczegodlnie dotyczy to oséb
po 36. roku zycia. » strona 31
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Europa konsekwentnie stawia na elektromobilnosé -
rosnie sprzedaz aut elektrycznych, powstajg geste sie-
ci fadowarek, a konsumenci coraz chetniej zamieniajj
pojazdy spalinowe na bezemisyjne. Polska na tym tle
nieco odstaje - cho¢ rynek BEV rozwija sie dynamicznie,
kierowcy nalezg do najwiekszych sceptykéw - popyt
napedzaja nieliczni przekonani.

Wedtug badan OTOMOTO Polacy nie tylko najrzadziej
deklaruja dobra znajomos¢ elektromobilnosci, ale tez naj-
stabiej sie nig interesuj3a. S3 przy tym najmniej przekonani,
ze BEV s3g bardziej ekologiczne od pojazdéw spalinowych.
Co wiecej, czesciej wierzg, ze baterie w BEV sg problemem
dla srodowiska.

Na pierwszym planie pozostajg bariery praktyczne: ogra-
niczony zasieg, wysoka cena i - co wyjatkowo wyréznia
Polske - zbyt mata liczba stacji tadowania. To wiasnie

infrastruktura okazuje sie najwiekszym hamulcem,
ktory spowalnia elektryczng transformacje nad Wista.

A jednak wida¢ szanse. Najbardziej otwarci na zmiane s3
miodsi kierowcy, mieszkancy duzych miast oraz wtasciciele
hybryd. Takze znajomos¢ kogos, kto jezdzi elektrykiem,
znaczgco zwieksza gotowosé¢ do zakupu.

Zaskakujaco, rowniez mieszkancy wsi — przy odpowied-
nich warunkach, jak wiekszy zasieg czy nizsze ceny - s3
w stanie dac sie przekonad.

Wiele wskazuje na to, ze dla Polakéw kluczem do elektro-
mobilnosci nie jest moda, lecz ekonomia. Nizsze koszty,
tansze auta i pewniejsza infrastruktura moga sprawic, ze
Polska w koncu witaczy sie do europejskiego peletonu. By
sie o tym sie przekonad, warto przesledzi¢ dane ogdélno-
europejskie.

Odsetek kierowcow chcacych miec¢ elektryczny samochéd w przysztosci.

-+ 1k

62% 59% 56%
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48% 43% 50% 57%

ELEKTRYCZNA EUROPA - |1 POLSKI WYJATEK

Niemal co drugi kierowca w Europie chciatby w przy-
sztosci posiadaé¢ auto elektryczne, pokazato badanie.
Tymczasem w Polsce taki zamiar deklaruje zaledwie
35% badanych — najmniej w catej Unii obok Czech (38%)
I znacznie ponizej wyniku Niemiec (43%). Na przeciwle-
gtym biegunie znajduja sie Brytyjczycy (62%), Rumuni
(59%) i Portugalczycy (57%), ktorzy z duzo wiekszym entu-
zjazmem spogladajg w strone bezemisyjnej motoryzaciji.

Polska nie jest jednak jednolita. Najwiekszg otwartos¢ wy-
kazujg kierowcy w wieku 26-35 lat, mieszkancy srednich
i duzych miast, zawodowi kierowcy, a takze wtasciciele
hybryd. Jeszcze wyrazniejszy entuzjazm wida¢ wsroéd
osob faktycznie zainteresowanych elektromobilnoscia.

38% 45% 35%



O ile na poziomie ogdélnym Polska pozostaje sceptyczna,
to widac¢ wyrazne grupy, ktére moga promowac zmiane.

mieszkancoéw Europy zbadanych przez OTOMOTO
chciatoby w przysztosci posiadac¢ samochdd elek-
tryczny.

EUROPA GOTOWA NA ZMIANE

Europejscy kierowcy coraz Smielej deklarujg gotowosc¢ do
realnej zmiany tuiteraz. Na pytanie o mozliwos¢ zamia-
ny obecnego auta na elektryczne twierdzaco odpowiada
juz 4 na 10 badanych. Najwieksza otwartos¢ wykazuja
Brytyjczycy (54%), Portugalczycy (47%) oraz Niemcy (45%)
I Rumuni (44%). Dane pokazuja wiec, ze elektromobilnos¢
w wielu krajach staje sie realng alternatywa.

Na tle Europy Polska wypada jednak zachowawczo.
Tylko 28% kierowcow znad Wisty bytoby dzis gotowych
zamieni¢ swoj samochdod na elektryczny — mniej niz
srednia europejska i wyraznie ponizej Sredniej sgsiadow
z Zachodu. Na podobnym poziomie w gronie sceptykow
znalezli sie jeszcze Czesi (32%).

Polacy pozostajg wierni tradycyjnym paliwom. Benzy-
na cieszy sie w Polsce rekordowym poparciem - az 73%

Skionnos¢ kierowcow aut spalinowych z réznych krajow do przejscia na inny typ napedu.

Docelowy typ pojazdu:

kierowcow bytoby sktonnych zmieni¢ obecne auto na
napedzane paliwem, podczas gdy srednia europejska to
60%. Wyjatkowo wysoki jest tez wynik dla LPG (57% wobec
35% w Europie), co podkresla przywigzanie do tanszych
i dobrze znanych rozwigzan. Sktonnos¢ do zmiany na hy-
bryde jest natomiast stosunkowo wysoka (57%) — nie s3a
one kojarzone z wiekszoscia trudnosci, zniechecajacych
do zakupu BEV. Zmiany regulacji zdajg sie takze spra-
wiaé, ze wsrod Polakéw spada takze cheé¢ wyboru diesli.

EKOLOGIA NA CZTERECH KOLACH

Samochody elektryczne w Europie coraz czesciej po-
strzegane s3 jako realna opcja sprzyjajgca srodowisku.
Z danych wynika, ze srednio prawie potowa kierowcow
(48%) uwaza BEV za bardziej ekologiczne niz auta spali-
nowe. Najsilniejsze przekonanie wida¢ w Anglii i Portu-
galii (59%) oraz w Hiszpanii (55%).
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BENZYNA 60% 73%
DIESEL 45% 45%
BENZYNA+LPG 35% 57%
HYBRYDA 56% 57%
BEV 40% 28%

67% 71% 60% 44% 46%
41% 50% 33% 39% 42%
33% 31% 34% 28% 25%
57% 42% 59% 62% 56%
45% 32% 54% 41% 39%

74% 49% 46% 65%
44% 52% 53% 50%
30% 25% 25% 43%
53% 56% 57% 60%
38% 40% 47% 44%



mieszkancow Europy bytoby gotowych zmieni¢ obec-
ne auto na pojazd elektryczny tu i teraz, a nie w od-
legtej przysztosci. Najwiekszg otwartos¢ wykazuja
w tym zakresie Brytyjczycy (54%), Portugalczycy
(47%) oraz Niemcy (45%) i Rumuni (44%).

Tymczasem w Polsce tylko 35% polskich kierowcéow
wierzy, ze auta elektryczne faktycznie s bardziej przy-
jazne srodowisku. To najnizszy wynik w badaniu, poka-
zujacy, ze nad Wista elektryki nie zdotaty jeszcze zyskac
wizerunku ekologicznej alternatywy.

Co wiecej, nie zawsze pozytywny wizerunek majg bate-
rie. W catej Europie niemal co drugi badany (46%) uwaza
je za ,,mato ekologiczne”. W Polsce ten sceptycyzm jest
jeszcze wiekszy (48%), a w Niemczech siega nawet poto-
wy badanych (50%). Wyjatkiem jest Litwa, gdzie obawy
s3 hieco mniejsze (38%), ale i tam pozostaja silne.

PRZEKONANIA, KTORE BYWAJA BARIERA

Cho¢ rynek aut elektrycznych rosnie w catej Europie, to
bariery psychologiczne i praktyczne wcigz mocno ha-
muja decyzje zakupowe. Najczesciej powtarzajace sie

Co Europa i Polska sadzi o BEV w kontekscie ekologii? Odsetek osob, ktore zgadzajj sie z twierdzeniami.

watpliwosci sg podobne w réznych krajach. Niski zasieg
wskazuje srednio 44% badanych kierowcéw, wysoki koszt
zakupu - 43%, a niedostateczng liczbe stacji tadowania
— 37%. Ponadto wiecej niz co czwarty Europejczyk (27%)
watpi, ze samochody elektryczne rzeczywiscie sg bardziej
ekologiczne niz spalinowe.

Cho¢ problemy sg wspélne, wida¢ regionalne akcenty.
Zasieg to szczegdlnie wrazliwy temat w Europie Srod-
kowo-Wschodniej — kierowcy z Litwy, Wegier i Rumunii
najczesciej podkreslajg obawy o to, czy elektryk dowiezie
ich bezpiecznie na miejsce. Cena nhajmocniej wybrzmiewa
w Czechach, Francji i na Wegrzech, gdzie koszty zakupu
postrzegane s3 jako gtéwna bariera. Z kolei infrastruktura
tadowania to kwestia wskazywana przede wszystkim przez
kierowcow z Polski, Niemiec i Hiszpanii - tam szczegodlnie
mocho odczuwalny jest brak gestej i niezawodnej sieci
punktéw tadowania.

Auta BEV s3a bardziej
ekologiczne 48%
od spalinowych

Baterie w samochodach
elektrycznych s3g 46%
mato ekologiczne

35% 46% 39% 59% 55%

48% 50% 43% 43% 43%

45% 48% 47% 59% 49%

53% 49% 38% 48% 47%



W Polsce hamulce elektromobilnosci sg szczegdlnie wy-
razne i uktadajg sie w trzy dominujace obawy. Ponad 4
na 10 kierowcow wskazuje na zbyt maly zasieg samo-
chodoéw elektrycznych. Rownie czesto podnoszone s3j
wysoki koszt zakupu oraz niewystarczajgca liczba stacji
tadowania. To zestaw czynnikéw, ktére w praktyce czesto
skutecznie blokujg decyzje o zmianie auta na elektryczne.

mieszkancéw polskich wsi wskazuje niski zasieg jako
bariere wykluczajaca zakup auta elektrycznego. Dla
pozostatych wazniejsze okazujg sie wysokie koszty
I brak stacji tadowania. To dowodd, ze elektromobil-
nos¢ na wsi nie jest odrzucana z zasady - kluczowe
sg warunki ekonomiczne i infrastruktura.

Ciekawie rysuje sie podziat pokoleniowy. Mtodsi kierowcy
czesciej zniechecaja sie kosztami uzytkowania i brakiem
wiedzy o BEV, podczas gdy starsze grupy najmocniej ak-
centujg bariery podstawowe - niski zasieg i wysoki koszt
zakupu. Interesujace sg rowniez réznice terytorialne. Dane
pokazujg, ze na wsi tylko 36% mieszkancow jako bariere
wykluczajgca zakup EV wskazuje niski zasieg. Znacznie
czesciej przeszkoda okazujg sie dla nich wysoka cena
i brak infrastruktury tadowania. Tymczasem to wtasnie
w duzych miastach i ich okolicach najmocniej wybrzmie-
wa problem zasiegu.

Najczesciej wskazywane bariery zakupu samochodoéw elektrycznych w Polsce i Europie.

Samochody elektryczne
maja zbyt maty zasieg

Wysoki koszt zakupu

Liczba stacji ftadowania
jest zbyt mata

Mam watpliwosci czy rzeczywiscie
sg bardziej ekologiczne

Samochody elektryczne
sg drogie w uzytkowaniu

Mozna je serwisowacé
tylko w wybranych serwisach

Zbyt mato wiem na temat
samochodoéw elektrycznych

Samochody elektryczne
bardziej traca na wartosci

Nie ma uzywanych samochodéw
elektrycznych dostepnych na rynku

Inne

Zadne z powyzszych
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rgumenty przemawiajg za zakupem sa-
dow elektrycznych? Obok przeszkod,
spowalniajg rozwdj rynku, istnieje wie-
rzysci, dzieki ktérym BEV zyskujg coraz
szg uwage kierowcow w calej Europie,
akze w Polsce.

Do kluczowych atutéw przytaczanych przez kie-
rowcow haleza cicha praca pojazdow, ich ekolo-
gicznos¢ oraz nowoczesnha technologia. Te cechy
sg doceniane w wielu krajach i stanowig gtéwne
powody, dla ktérych nabywcy decydujq sie na BEV.

ozliwosci i potencjat w Europie

CZEGO EUROPEJCZYCY
UJA BEV?

W Polsce gtowne zachety do zmiany auta na
elektryczne s3 zwigzane przede wszystkim
z kwestiami finansowymi i technicznymi. Do
najwazniejszych naleza nizsze koszty eksploata-
cji, mozliwosc¢ skorzystania z doptat, a takze wiek-
szy zasieg pojazdow i dostepnosc infrastruktury.

Wielu kierowcdow nie zna jeszcze programow
wsparcia - takich jak niedawno zakonczony ,,Mgj
Elektryk” czy jego obecny nastepca ,NaszEauto”
—a to wiasnie tego typu projekty moga odegrac
role w przekonywaniu sceptykow.

Polski rynek charakteryzuje sie takze réznicami
w motywacjach zaleznie od budzetu, ktorym
dysponuja kierowcy. Osoby o nizszych docho-
dach najczesciej kieruja sie czynnikami ekono-
micznymi. Dla nich perspektywa oszczednosci
w uzytkowaniu stanowi najwazniejszy argu-
ment. Z kolei w grupach o wyzszych zarobkach
wieksze znaczenie niz dla innych maja wzgledy
prestizowe oraz opinie znajomych, ktérzy juz
korzystaja z samochodéw elektrycznych.



Catosciowo widaé wiec, ze zaréwno w Europie, jak i w Pol-
sce kluczem do decyzji o wyborze BEV sg korzysci, jakie
kierowcy realnie mogg odczué. Ogétem w Europie do-
minujg argumenty ekologiczne i technologiczne, nato-
miast w Polsce najwieksze znaczenie majg oszczednosci
finansowe i praktycznos¢ uzytkowania, ktére w potgcze-
niu z doptatami moga skutecznie przetamac sceptycyzm
i otworzy¢ droge do szybszej transformacji rynku.

IM WIEKSZA WIEDZA, TYM WIECEJ ZALET BEV

W catej Europie wsrod zalet samochodow elektrycznych
najczesciej wskazywane sg cicha praca, mniejsza szko-
dliwosc¢ dla srodowiska oraz wykorzystanie technologii,
choé w poszczegdlnych krajach te argumenty réznia sie
sitg oddziatywania.

Najczesciej doceniana jest cicha praca - zauwaza jg 43%
badanych, a szczegdlnie kierowcy z Europy Srodkowo-
-Wschodniej, gdzie elektromobilnos¢ dopiero sie rozwija.
Kwestie ekologiczne podkresla 39% respondentow, przy
czym w krajach regionu wskazania sg wyzsze niz sSrednia,
z wyjatkiem Polski i Czech. Nowoczesne technologie,
ktére ogdétem docenia 31% kierowcow, najmochiej prze-
mawiajg do mieszkancoéw potudnia Europy — Hiszpanow
i Portugalczykow.

Sama postawa wobec elektromobilnosci ma ogromny
wptyw na to, jak polscy kierowcy postrzegajg samochody
elektryczne. Wsréd osob niezainteresowanych BEV zalety

dostrzega stosunkowo niewielu, ale gdy ktos zaczyna bli-
zej przygladaé sie temu tematowi, wachlarz pozytywnych
cech od razu sie poszerza. Dotyczy to przede wszystkim
ekologii i cichej pracy.

mieszkancow Europy wsrod zalet BEV wskazuje na
ich ekologicznosé. To druga najwieksza zacheta do
ich nabycia, tuz za cichg praca, ktérag wskazato 43%
badanych kierowcow.

Innymi stowy w miare wzrostu swiadomosci i edukacji
na temat elektromobilnosci, takze percepcja jej korzysci
W spoteczenstwie staje sie bogatsza i bardziej zblizona
do obrazu dominujacego w krajach, w ktérych auta elek-
tryczne sg juz powszechniejsze.



Na tle Europy Polska nadal wypada jednak zachowawczo.
Podczas gdy srednia europejska pokazuje, ze niemal potowa
kierowcow ceni w BEV cisze, a blisko czterech na dziesieciu
widzi w nich realng korzys¢ dla srodowiska, w Polsce takie
opinie s mniej rozpowszechnione i wymagajg wczesniej-
szego zainteresowania tematem. Podobnie z technologia
—w Europie innowacyjny charakter aut elektrycznych jest
czesciej dostrzegany spontanicznie, w Polsce natomiast
dopiero w grupach otwartych na zmiane.

Mozna zauwazy¢, ze dystans miedzy Polsk3 a srednig
europejska nie wynika wytacznie z réznic w dostepnosci
czy barierach finansowych, ale takze z samej swiadomo-
sci — im wiecej kierowcéw zacznie postrzegaé BEV przez
pryzmat konkretnych zalet, tym szybciej obraz elektro-
mobilnosci w Polsce bedzie sie zblizat do europejskiego.

DECYZJA PRAKTYCZNA | FINANSOWA

Lista czynnikow, ktére moga zachecac¢ europejskich kie-
rowcow do zakupu samochodow elektrycznych, pokazu-
je, ze decyzja o zmianie auta ma w duzej mierze wymiar
praktyczny i finansowy.

Najczesciej wskazywane s3a nizsza cena, wieksza dostep-
nos¢ pojazdéw oraz dalszy zasieg. Niewiele rzadziej wy-
mieniane s3a nizsze koszty eksploatacji, rozwinieta infra-
struktura czy dostepne ulgi i dotacje. Wida¢ wiec wyraznie,
ze kierowcy patrzg na BEV przede wszystkim przez pry-
zmat realnych oszczednosci i wygody uzytkowania. Cena
szczegolnie mocno akcentowana jest w krajach Europy
Srodkowo-Wschodniej. Bariera finansowa przektada sie

Polska: Zalety BEV zdaniem ogétu kierowcéw w Polsce i Europie, a zainteresowanych elektromobilnoscia.
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bezposrednio na site oczekiwan wobec nizszych kosztéw
zakupu. To odréznia region od krajow zachodnich, w kto-
rych cena nie jest az tak dominujgcym motywem.

Co ciekawe, kwestie ekologiczne, ktore czesto stawia sie na
pierwszym miejscu w debacie o elektromobilnosci, okazuja
sie istotnym argumentem gtéwnie wsérod Anglikéw i Por-
tugalczykoéw. Cho¢é cata Europa podaza w strone BEV, to
motywacje stojace za tg decyzjg sg mocno zréznicowane.

Kierowcy aut spalinowych w Europie bardzo réznie oce-
niaja jakos¢ warunkow i infrastruktury sprzyjajacych ko-
rzystaniu zsamochodow elektrycznych, a rozktad opinii

nie zawsze idzie w parze z poziomem zaawansowanhnia
rynku. Najwiekszym optymizmem wyroézniaja sie Anglicy
i Hiszpanie, a tuz za nimi Rumuni i Portugalczycy - czyli
kraje, ktére nie nalezg do czotéwki elektromobilnosci
w Europie, ale gdzie subiektywne poczucie dostepnosci
i warunkow do korzystania z BEV jest wysokie. Kierowcy
z Francji i Niemiec, czyli panstw z rozwinietg infrastruktu-
ra i szeroka ofertg samochodéw elektrycznych, oceniaja
sytuacje z wiekszym dystansem.

Srednia dla catej Europy obnizaja przede wszystkim kra-
je Europy Srodkowo-Wschodniej. Poza Rumunia, ktéra
wybija sie tu pozytywnie, oceny w Polsce, Czechach, na

Litwie i Wegrzech naleza do najnizszych. To wtasnie te
rynki pokazuja, ze mimo rosnagcej dostepnosci progra-
mMOw wsparcia i stopniowo rozwijajgcej sie infrastruktury,
wcigz dominuje przekonanie o niedostatkach i trudno-
Sciach zwigzanych z uzytkowaniem aut elektrycznych.

Réznice miedzy subiektywnymi ocenami w poszczegol-
nych krajach sugerujg, ze oprécz samych inwestycji
w sie¢ tadowania czy udogodnienia dla kierowcoéw,
rownie wazne jest ksztattowanie swiadomosci i zmia-
na postrzegania warunkoéw korzystania z BEV.

Co zwieksza che¢ zakupu auta elektrycznego? Odsetek badanych, ktorzy wskazali okreslong odpowiedz w poszczegélnych krajach.

Wieksza dostepnosé / nizsza cena 34%
Znacznie wiekszy zasieg pojazdu 32%
Tansze koszty eksploatacji 31%
Wieksza dostepnos¢ infrastruktury 30%
Ulgi i dotacje 30%
Ekologia / wpltyw na srodowisko 19%
Dostepnosc¢ czesci zamiennych 16%

ZADEN 20%

29% 39% 32% 32% 28%
32% 35% 26% 34% 34%
28% 31% 33% 27% 27%
34% 28% 33% 31% 21%
26% 28% 25% 27% 21%
20% 18% 30% 23% 24%
14% 15% 19% 18% 10%
16% 13% 10% 8% 15%

40% 33% 41% 35%
36% 37% 35% 40%
30% 33% 39% 36%
27% 33% 30% 30%
30% 36% 36% 35%
27% 24% 30% 24%
15% 15% 17% 20%
12% 9% 8% 7%



Co wptywa na percepcje BEV w poszczegolnych krajach? Odsetki badanych, ktorzy oceniajg wskazane aspekty pozytywnie.

Dostepnos¢ stacji tadowania
w okolicy

Koszty tadowania EV w stosunku
do ICE

Przystepne ceny
aut EV

Dostosowanie do potrzeb
kierowcow EV

Wsparcie wiadz
dla kierowcéw EV

Ulgi i dofinansowania
do EV

Liczba atrakcyjnych
ofert uzywanych EV

Liczba atrakcyjnych
ofert nowych EV
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a w badaniu okazata sie rynkiem, na kté-
wsrod kierowcoéw aut spalinowych znalezé
mozna wyjatkowo duzo sceptykow elektromo-
bilnosci. Jednak w tym samym czasie grono jej
entuzjastow rosnie, co przektada sie narosnacay
liczbe rejestracji i zakupow - co zaczyna zmie-
nia¢ klimat wokét BEV.

we mozliwosci i potencjat w Europie

DPULARNOSC
V W POLSCE

Polska elektromobilnos¢ ma realny potencjat -
o ile uda sie przetamac¢ bariere niewiedzy. Nieza-
przeczalnie sytuacja ulega zmianie. Dzi$ obecnos¢
aut elektrycznych w Polsce staje sie coraz bardziej
widoczna. Liczba rejestracji rosnie w tempie, ja-
kiego wczesniej nie notowano, a oferty sprzeda-
Zy mnozg sie z kwartatu na kwartat. To moment
przelomowy - dynamika wzrostu jest bezprece-
densowa w historii polskiej elektromobilnosci.



osobowych aut elektrycznych elektrycznych zareje-
strowano w CEPiK w pierwszych oSmiu miesigcach
2025 roku - 0 74% wiecej niz w analogicznym okresie
2024 r. To najwyzszy wzrost pod wzgledem liczby
w historii. W stosunku do analogicznego okresu 2023
roku liczba dostepnych pojazdéw wiecej niz podwoita
sie, a w stosunku do 2022 - wiecej niz potroita.

Liczba rejestracji aut EV kwartal po kwartale (dane CEPiK).

| KWARTAL

Il KWARTAL

INTENSYWNY WZROST

Rynek pojazdow elektrycznych w Polsce przechodzi
przez faze intensywnego wzrostu, co wida¢ zaréwno
w danych dotyczacych rejestracji, jak i liczby ofert.
W pierwszych osmiu miesigcach 2025 roku zarejestro-
wano 34 170 osobowych elektrycznych (74% wzrostu
w poréwnaniu do analogicznego okresu 2024 roku). Jest
to najwiekszy bezwzgledny wzrost w historii polskiej
elektromobilnosci. Dane z OTOMOTO potwierdzaja to
zjawisko, wskazujac, ze udziat ogtoszen osobowych EV
w serwisie wzroést z 0,3% w 2020 roku do 2% w 2024 roku.
Oznacza to, ze w 2024 roku na kazde 50 aut dostepnych
W serwisie, jedno byto pojazdem elektrycznym, podczas
gdy w 2020 roku byt to zaledwie 1 na 333.

RYNEK W FAZIE INTENSYWNEGO WZROSTU

Z danych wynika, ze Polski rynek EV jest niezwykle dy-
namiczny i podatny na zewnetrzne czynniki. Roshace
rejestracje i podaz sg naturalng konsekwencja rosngcego

111 KWARTAL IV KWARTAL

popytu. Spadajace ceny, napedzane przez stabilizacje
produkcji i agresywna polityke chinskich producentéw,
obnizaja bariere wejscia do swiata elektromobilnosci.

To zjawisko korzystnie wplywa na popularnosé¢ BEV,
szczegolnie na rynku wtérnym, co przyspiesza popu-
laryzacje tej technologii w Polsce. Wzmozone dzia-
tania marketingowe, nowe programy dofinansowania
i debiuty kolejnych modeli na rynku moga dodatkowo
podbi¢ dynamike wzrostu. Widag, ze rynek jest w fazie
intensywnego wzrostu i dojrzewania.

Wzrosty widoczne s3 nie tylko w danych CEPIK, ale takze
na OTOMOTO. Osobowe auta elektryczne jeszcze w 2020
roku stanowity 0,3% sredniej aktywnych ofert na OTO-
MOTO, w 2021i 2022 - 0,8%. W 2024 roku byto to juz 2%.
Innymi stowy, jeszcze w 2020 r. 1 na 333 auta dostepne
w serwisie byto BEV. W 2024 roku byto to juz 1 na 50.
W 2020 w serwisie srednio byto dostepne dziennie 857
aut elektrycznych - dla poréwnania, w 2024 roku liczba
ta wyniosta 5177 i byta wyzsza o 504%. Wzrost miedzy
2024 a 2023 rokiem to 26%.
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zary wzrostu

mowa o przysztosci motoryzacji, czesto
zastanawiamy sie nad przekonaniem oséb nie
bedacych entuzjastami pojazdow elektrycz-
nych. Tymczasem istnieje obecnie grupa kie-
rowcow, ktorzy juz dzis stanowiag naturalne
zaplecze elektromobilnej rewolucji - to wia-
sciciele hybryd.

EJNY KROK?
OWCY HYBRYD
RZEJSCIU NA BEV

W kazdym z badanych krajow kierowcy hybryd
okazujg sie grupa najbardziej sktonng do zmiany
auta na elektryczne -ito z przewagag siegajaca co
najmniej kilkunastu punktéw procentowych po-
nad srednig. W Niemczech, Czechach i Hiszpanii
deklaruje tak 6 na 10 witascicieli hybryd, a w Wiel-
kiej Brytanii, Portugalii i Rumunii az 7 na 10.

polskich kierowcoéw hybryd jest gotowych
na zmiane pojazdu na elektryczny. To dwu-
krotnie wiecej niz wsréd ogétu kierowcow
(28%).

W Polsce odsetek kierowcoéw hybryd gotowych na
zmiane auta na elektryczne siega az 57%. To dwu-
krotnie wiecej niz wsréd ogdtu kierowcow (28%)
i — co ciekawe - najwieksza réznica wzgledem
reszty populacji sposréd wszystkich badanych
krajow. Warto zauwazyc¢, ze wsrod polskich bada-
nych jezdzacych hybrydami wiekszy niz srednio
udziat majg osoby w wieku 26-45 lat. To kierowcy,
ktorzy zwykle maja juz za sobg kluczowe decyzje
zyciowe - zatozenie rodziny, budowe domu - i kté-
rzy stawiajg na rozwigzania tgczace oszczednosc¢
z komfortem.

Uwage zwraca takze lojalnos¢ kierowcéw hybryd
wobec samej technologii hybrydowej. Dane po-
kazuja, ze 100% uzytkownikéw hybryd w Polsce
bytoby sktonnych przy najblizszej wymianie auta
siegnaé po kolejng hybryde. Zadna inna grupa
nie wykazuje takiej jednomysinosci. To dowéd,
ze osoby, ktére raz sprébowaty napedu taczacego
silnik spalinowy z elektrycznym, bardzo szybko
doceniaja jego zalety i nie chcag wracac¢ do roz-
wigzan tradycyjnych.



Widac¢ wiec wyraznie, ze to wtasnie hybrydy tworza po-
most pomiedzy tradycyjng motoryzacjg a elektromobil-
noscia. Z jednej strony - ich uzytkownicy sg lojalni wobec
wybranego napedu, z drugiej — to oni najchetniej moéwia
o kolejnym kroku, czyli samochodzie elektrycznym. To
unikatowa kombinacja, ktéra czyni z nich najbardziej
perspektywiczng grupe w procesie transformacji rynku.

SPOLECZNY WYMIAR ZMIANY

Co wazne, kierowcy hybryd nie kieruja sie moda czy
marketingiem. To doswiadczeni uzytkownicy, zwykle po
36. roku zycia, ktorzy docenili korzysci ptynace z hybryd
I widza w nich pomost do kolejnego etapu - petnej elek-
tryfikacji.

Badani z tej grupy wyrozniajg sie takze sposobem my-
Slenia. Rzadziej ulegaja stereotypom o samochodach na
prad, czesciej rozwazajg zakup uzywanego BEV, a ich po-
stawa wobec ekologii jest bardziej sSwiadoma. Widac to

szczegolnie wsréod mieszkancéw domow jednorodzinnych
- ludzi, ktérzy maja nie tylko warunki, ale i motywacje, by
inwestowac w fotowoltaike czy przydomowe tadowarki.

W tym sensie hybrydy okazujj sie czyms wiecej niz eta-
pem przejsciowym. To szkota nowoczesnej mobilnosci,
w ktorej kierowcy uczg sie oswajaé¢ technologie i re-
definiujg wlasne oczekiwania wobec samochodu. Jesli
wiec Polska ma szuka¢ motoru napedowego dla elektro-
mobilnosci, to wtasnie wsréd wiascicieli hybryd znajdzie
najbardziej naturalnych sojusznikow.

NAUKA PRZEZ OBSERWACJE

Innym istotnym czynnikiem, ktory sprzyja otwarciu na
elektromobilnosé, jest bezposrednia stycznos¢ z samo-
chodami elektrycznymi w najblizszym otoczeniu. Dane
pokazuja, ze osoby znajgce kogos posiadajgcego BEV
w Polsce znacznie czesciej deklarujg gotowosé do
przesiadki na elektryka. Mechanizm jest prosty — gdy

Naped obecnego auta kierowcy a odsetek skfonnych do zmiany na inny rodzaj napedu.

BENZYNA DIESEL BENZYNA+LPG HYBRYDA

technologia przestaje by¢ abstrakcyjng nowinka z re-
klam, a staje sie realnym doswiadczeniem znajomego
czy s3asiada, bariery i obawy wyraznie maleja.

Co ciekawe, takie znajomosci czesciej deklaruja osoby
w wieku 36-45 lat — a wiec grupa, ktoéra i tak juz nalezy
do najbardziej zainteresowanych elektromobilnoscia.
To wtasnie w tym wieku krzyzuja sie dwa kluczowe
czynniki: doswiadczenie i stabilnos¢ zyciowa z jednej
strony, a ciekawos$¢ i otwarto$s¢ na nowe rozwigzania
z drugiej. Nic dziwnego, ze kierowcy w tym przedziale
wiekowym czesciej niz inni widza siebie za kierownica
auta elektrycznego.

Z perspektywy komunikacji i edukacji rynku to wska-
zOowka szczegodlnie cenna: osoby w wieku 36-45 lat, po-
siadajgce bezposrednie doswiadczenie obserwowania
BEV w swoim otoczeniu, powinny byc¢ traktowane jako
strategiczni adresaci przekazéw o elektromobilnosci. To
oni moga najtatwiej przetozy¢ wiedze i obserwacje na
decyzje zakupowe - stajac sie ambasadorami zmiany
takze dla mtodszych i starszych kierowcow.

Obecny naped - OGOL
Zmiana na... ¢ (POLSKA)
BENZYNA 73%
DIESEL 45%
BENZYNA+LPG 57%
HYBRYDA 57%

BEV 28%

87% 58%
31% 77%
53% 51%
56% 52%
26% 24%

53% 46%
41% 38%
90% 57%
54% 100%
31% 57%
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JTENCIJAL
IEJSZYCH
AST

ieksze polskie miasta przedstawia sie
sto jako naturalne centrum elektromobilnej
zmiany. Rzadziej w tym kontekscie mysli sie
o mniejszych miejscowosciach. Tymczasem
to wiasnie w mniejszych miastach kryje sie
spory, wciaz niewykorzystany potencjat roz-
woju rynku EV - dotyczacy wiekszosci miesz-
kancow Polski.

Pod wzgledem gotowosci do przejscia na
auta elektryczne, w Polsce réznice miedzy

sg dwukrotnie nizsze, niz wynosi srednia
europejska w badaniu.



W wielu krajach Zachodu to wtasnie miejsce zamiesz-
kania w najwiekszym stopniu decyduje o otwartosci na
auta elektryczne. W skali catej Europy réznice miedzy
mieszkancami duzych miast a wsig sa uderzajace. Srednio
to az 18 punktéw procentowych, a w niektoérych krajach
Zachodu rozwarstwienie przybiera wrecz skrajne formy
— w Anglii siega 36 punktéw procentowych, we Francji
29, w Portugalii 25, a w Niemczech 21. Na tym tle Polska
wypada zdecydowanie lepiej.

To wazna obserwacja, bo pokazuje, ze cho¢ poziom scep-
tycyzmu wobec elektromobilnosci w polskich matych
miejscowosciach jest wiekszy niz w wielu krajach Za-
chodu, réznica w stosunku do czotowych metropolii
jest nizsza. Podobny obraz wytania sie takze w innych
pahstwach Europy Srodkowo-Wschodniej.

Odsetek deklarujgcych sktonnosé do zmiany obecnego pojazdu na elektryczny wedlug wielkosci miejscowosci.

Do 20 tys.

20-50 tys.

W Polsce co czwarty kierowca mieszkajgcy na wsi lub
w matym miescie deklaruje gotowos¢ zmiany samocho-
du na elektryczny. To mniej niz w duzych miastach, gdzie
wskaznik siega 34-35%, ale jednoczes$nie wystarczajgco
duzo, by méwié o realnym potencjale. Warto pamietag,
ze w skali catego kraju srednia wynosi 28% - a to ozna-
cza, ze mieszkancy wsi wcale nie réznia sie znaczgco od
reszty kierowcow.

50-200 tys. Pow 200 tys.

SREDNIA EUROPEJSKA

POLSKA

ROZNICA MIEDZY NAJWIEKSZYMI A NAJMNIEJSZYMI
OSRODKAMI - EUROPA

ROZNICA MIEDZY NAJWIEKSZYMI A NAJMNIEJSZYMI
OSRODKAMI - POLSKA

KRAJE Z NAJWIEKSZYMI ROZNICAMI MIEDZY
NAJWIEKSZYMI | NAJMNIEJSZYMI OSRODKAMI

33% 35%

26% 25%

47% 51%

34% 35%

18 punktdéw procentowych

9 punktow procentowych

Anglia (36 p.p.) Francja (29 p.p.)

Portugalia (25 p.p.)

Niemcy (21 p.p.) Hiszpania (16 p.p.)



ELEKTROMOBILNOSC POZA WIELKIMI OSRODKAMI

Dane z CEPIK jasno pokazujg, ze elektromobilnos¢
w Polsce ma dzis wyraznie miejski charakter. Od stycz-
nia 2020 do lipca 2025 roku az 21% wszystkich rejestra-
cji pojazdoéw elektrycznych przypadto na Warszawe,
czynigc stolice absolutnym liderem. W scistej czotéwce
znalazty sie jeszcze Krakow (6%), Poznan (5%), Wroctaw
(4%) | Gdansk (3%).

Réznice widac¢ rowniez w przeliczeniu na mieszkanca.
W miastach wojewédzkich w ciggu pieciu lat przy-
padato srednio 6 rejestracji na 1000 mieszkancow,
w miastach na prawach powiatu - 5, podczas gdy
srednia dla catej Polski to 3. Z kolei w catym kraju
z wytaczeniem miast wojewoédzkich wskaznik ten
wyhniost zaledwie 2 rejestracje na 1000 mieszkancow.
Cho¢ wielkie miasta s motorem elektromobilnosci,
to takze mniejsze osrodki powoli zaczynajg wiaczaé
sie w te transformacje. tacznie w miastach woje-
wodzkich dokonano 55% wszystkich rejestracji EV,

a W miastach na prawach powiatu - 66%. To oznacza,
Zze poza 66 najwazniejszymi osrodkami zarejestrowa-
no jedna trzecia aut elektrycznych.

Ciekawa perspektywe przynosi jednak spojrzenie na
wies. Cho¢ czesciej niz w miastach pojawia sie tam
sceptycyzm wobec BEYV, to jednoczesnie na wsi cze-
sciej niz w duzych miastach w jednym gospodarstwie
domowym jest wiecej niz jeden samochadd.

Otwiera to mozliwosc¢ traktowania auta elektrycznego
nie jako gtéwnego, lecz jako dodatkowego pojazdu -
do codziennych, lokalnych potrzeb.

Trzeba jednak pamietaé, ze mieszkancy wsi zdecydo-
wanie rzadziej niz mieszkancy miast decydujg sie na
zakup samochodéw nowych, co oznacza, ze rozwdj
rynku wtérnego EV bedzie kluczowym czynnikiem
zwiekszajgcym ich dostepnos¢ poza metropoliami.



MIEDZY SWIADOMOSCIA A MOZLIWOSCIAMI

Ponad trzy czwarte mieszkancoéw wsi i mniejszych miej-
scowosci deklaruje, ze w przysztosci mogtoby sie prze-
kona¢ do zakupu BEV. Oznacza to, ze dystans wobec
elektromobilnosci wcale nie musi by¢ barierg nie do po-
konania. Co wiecej, mniejsze osrodki zdaja sie przyciggac
osoby bardziej wrazliwe na kwestie ekologii. Im dalej od
miasta wojewoddzkiego, tym wiekszy odsetek badanych

deklaruje wysoki poziom zadowolenia z jakosci powie-
trza. To zrozumiate — mieszkanhcy prowincji czesciej zyja
W czystszym otoczeniu, a troska o srodowisko jest tam
mochno zakorzeniona.

Paradoks polega jednak na tym, ze cele ekologiczne trud-
niej przetozy¢ na wybory motoryzacyjne: brak infrastruk-
tury sprawia, ze zakup auta elektrycznego staje sie tam
po prostu mniej realny.

Co zwieksza sktonnos$é¢ do zakupu samochodu elektrycznego w Polsce? Dane wg wielkosci miejscowosci.

Wieksza dostepnosc¢ / nizsza cena
Znacznie wiekszy zasieg pojazdu
Tansze koszty eksploatacji

Wieksza dostepnos¢ infrastruktury
Ulgi i dotacje

Ekologia / wpltyw na srodowisko
Dostepnosc¢ czesci zamiennych

Zaden z powyzszych czynnikéw

34% 29% 40%
29% 36% 32%
26% 33% 38%
25% 32% 34%
28% 32% 26%
20% 16% 19%

16% 19%
24% 22% 21%

Z kolei mieszkancy duzych miast wojewddzkich i okolicz-
nych aglomeracji sg czesciej zainteresowani elektromo-
bilnoscig w praktyce. To oni lepiej oceniajg infrastrukture
tadowania, dostrzegaja wiekszg dostepnos¢ rozwigzan
EV i realnie rozwazajg zmiane. Mozna wiec powiedzied,
ze na wsi i w matych miasteczkach rosnie swiadomos¢
ekologiczna, ale w miastach - realna zdolnos¢ do decyzji
zakupowych.

38% 30%
39% 34%
31% 32%
37% 33%
35% 33%
22% 21%
17% 19%
13% 16%



ELEKTRYCZNE
AUTA:



e obszary wzrostu

Dostepnos¢ cenowa samochodow elektrycznych w ca-
tej Europie stopniowo rosnie. Zmiany te wspiera m.in.
stabilizacja tancuchéw dostaw, obnizki kosztéw surow-
cow, rosnaca oferta aut uzywanych i wieksza konku-
rencja - zwlaszcza ze strony producentéw chinskich.
Jednak w wielu krajach regionu tylko mniejszos¢ kie-
rowcow uwaza, ze staé¢ ich na taki samochaéd.

LKO DLA BOGATYCH?
LEKTROMOBILNOS¢E
A TLE ZAROBKOW

badanych kierowcéw samochodoéw spalinowych
z Europy sadzi, ze bytoby ich sta¢ na kupno auta
elektrycznego. W Polsce odsetek ten jest nizszy
0 6 punktow procentowych.



Ci, ktérzy dopuszczaja taka mozliwosé, najczesciej wskazu-
ja na dwa kluczowe czynniki: nizszg cene zakupu i tansza
eksploatacje. Aspekty ekologiczne odgrywaja tu znacznie
mniejszg role.

Europejczykdw uwaza, ze auta elektryczne to dome-
na oséb zamoznych.

Towarzyszy temu nadal niska swiadomos¢ dostepnych
doptat i programow wsparcia. Jej wzrost mogtby dodat-
kowo napedzac elektromobilnos¢ w Polsce.

KTO WIERZY, ZE STAC GO NA BEV?

Najbardziej otwartymi na elektromobilnosé¢ pod wzgle-
dem ceny okazujg sie mieszkancy Anglii, Hiszpanii i Nie-
miec. To wiasnie tam najwieksza czes¢ badanych uwaza,
ze auta elektryczne sg w ich zasiegu. Na szczegdélng uwa-
ge zastuguje Hiszpania - mimo trudnosci gospodarczych
w kraju to wiasnie Hiszpanie nalezg do najbardziej prze-
konanych o dostepnosci cenowej EV. W tych samych kra-
jach samochody elektryczne znacznie rzadziej kojarzone
sg wytacznie z majetnymi grupami spotecznymi.

Postrzegane sg raczej jako coraz bardziej powszechne
rozwigzanie, ktére stopniowo staje sie alternatywa dla
tradycyjnych napedoéw.

Odwrotny obraz rysuje sie w Europie Srodkowej. W Cze-
chach i w Polsce sceptycyzm wobec dostepnosci ce-
nowej EV jest wyrazny. To wlasnie tu najczesciej auta

Odsetek os6b zgadzajacych sie ze stwierdzeniami dotyczgcymi elektromobilnosci.

elektryczne taczy sie z bogatszymi grupami spotecznymi,
a wiara w mozliwos¢ zakupu jest znacznie nizsza niz na
Zachodzie. To pokazuje, ze Polska - podobnie jak jej s3-
siedzi z regionu — musi zmierzy¢ sie nie tylko z realnymi
barierami finansowymi, ale tez z utrwalonym stereoty-
pem. Co ciekawe, srednia ocena witasnej sytuacji finan-
sowej oraz perspektyw jej poprawy w badanych krajach
Europy okazuje sie przy tym umiarkowana i wynosi 6,1
w dziesieciostopniowej skali. Polacy uplasowali sie po-
nizej tej sredniej, oceniajac swojg kondycje finansowa
gorzej niz m.in. Hiszpanie, Anglicy, Litwini czy Francuzi.

Co wiecej, tylko 29% polskich kierowcoéw okreslito sie
jako bardzo zadowolonych ze swoich finanséw - to
wynik, ktory daje Polsce przedostatnia pozycje w ze-
stawieniu. Ma to bezposrednie przetozenie na rynek
elektromobilnosci, bo to wiasnie osoby pewne swojej
sytuacji materialnej najchetniej decyduja sie kupi¢ nowy
samochdd elektryczny.

Obecnie bytoby
mnie stac¢ na zakup 35%
auta elektrycznego

W moim kraju kupno samochodu
elektrycznego dotyczy tylko ludzi 43%
majetnych

29% 39% 28% 46% 41%

48% 42% 47% 40% 40%

37% 28% 31% 36% 35%

45% 50% 35% 39% 45%



BEV JAKO ZRODtO ASPIRACII?

Warto zauwazyé, ze gotowos¢ do zakupu samochodu
elektrycznego wcale nie jest domena najlepiej zarabia-
jacych. Najczesciej deklaruja jg osoby z dochodami mie-
siecznymi na poziomie 5-7,9 tys. zt ,na reke". To sygnat
aspiracji klasy sredniej, ktéra - cho¢ nie najbogatsza -
postrzega EV jako symbol nowoczesnosci i krok w gére
w hierarchii konsumpcyjnej.

Srednia (1-10)
sytuacji finansowej
i perspektyw jej
poprawy:

Wysokie zadowolenie
z sytuacji finansowej

i perspektyw jej
poprawy:

« 6,7 Hiszpania « 42% Hiszpania
- 6,6 Anglia - 42% Anglia

. 6,4 Litwa « 39% Francja

- 38% Litwa

- 35% Rumunia

- 6,3 Francja
- 6,1 Polska
- 6,1 Rumunia - 32% Niemcy

- 32% Czechy

- 59 Niemcy - 31% Portugalia
- 5,9 Czechy . 29% Polska

- 5,3 Wegry - 23% Wegry

- 6,1 Portugalia

Nieco inaczej wyglada kwestia marzen i planéw na przy-
sztosc. O posiadaniu auta elektrycznego w dtuzszej per-
spektywie moéwig przede wszystkim dwie grupy: osoby
zarabiajace 6-7,9 tys. zt netto oraz ci najbogatsi, z do-
chodami powyzej 10 tys. zt miesiecznie. To pokazuje, ze
elektromobilnos$¢ petni podwadjna role: dla klasy sredniej
jest aspiracjg dostepna juz teraz, a dla najzamozniejszych
— naturalnym wyborem, wpisujacym sie w styl zycia.

Warto jednak zwréci¢ uwage takze na osoby o najnizszych
dochodach. Okoto jedna trzecia kierowcéw zarabia-
jacych do 4 tys. zt netto zadeklarowata cheé¢ poznania
ofert samochodoéw elektrycznych dopasowanych do ich
mozliwosci finansowych.

To mniej niz w lepiej sytuowanych grupach, ale wciaz
spory odsetek, ktory tworzy potencjalny rynek. Problem
w tym, ze osoby z nizszymi zarobkami rzadziej majg w oto-
czeniu znajomych czy sasiadéw jezdzacych EV, a wiec
ich stycznosé z technologia jest ograniczona. Towarzyszy
temu mniejsza wiara w realng mozliwosé zakupu.



Odsetek os6b zgadzajacych sie ze stwierdzeniami. Grupy dochodu miesiecznego netto w PLN.

<3000 3000-3999 4000-4999 5000-5999 6000-7999 8000-10000 >10000

Znajacy osobiscie kogos, kto
posiada EV lub nim jezdzi

Okreslajacy sie jako zainteresowani
elektromobilnoscia

Sadzacy, ze obecnie bytoby ich staé
na zakup auta elektrycznego

WSPARCIE PANSTWA

Przekonania dotyczace dostepnosci cenowej samocho-
déw elektrycznych omawiane s3g nie bez przyczyny. Wsréd
czynnikéw zwiekszajacych sktonnos¢ Polakéw do zakupu
BEV znajduj3a sie kwestie finansowe: wieksza dostepnosé
cenowa, koszty eksploatacji, dostepne ulgi i dotacje.

35% 30% 44% 48%
18% 26% 24% 28%
16% 23% 25% 26%

Tymczasem z danych wynika, ze w okresie od stycznia
do lipca 2025 roku srednia cena nowego BEV na OTO-
MOTO spadta o 14%, a uzywanego o 11% w stosunku do
stycznia tego roku. Srednia cena EV ha OTOMOTO w |-VII
2025 roku jest nizsza o 12% w porownaniu do 2024 roku
i 0 29% w stosunku do rekordowego 2022 roku.

54% 57% 58%
40% 33% 46%
38% 36% 48%

By¢ moze na przekonania Polakow w tym zakresie mogtyby
mieé wptyw programy rzadowe wspierajace elektromobil-
nosc¢ — ale ich znajomos¢ jest w naszym kraju niska. Znajo-
mos¢ nazwy hiedawno zakonczonego programu “Moj elek-
tryk” deklaruje 55% badanych, ale juz tylko 16% potrafitoby
przytoczy¢ jego zatozenia. Dziatajgcy aktualnie program
NaszEauto rozpoznaje 34%, a wyttumaczy¢ umiatoby 9%.
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samochadd elektryczny - to tylko nowy?
oniecznie. Rynek uzywanych BEV w Eu-
ropie nabiera rozpedu. W wielu krajach ta-
kie pojazdy z drugiej reki traktowane s3 jako
bardziej przystepna cenowo droga wejscia do
elektromobilnosci.

WARTOSC NA
YWANE SAMOCHODY
EKTRYCZNE

Coraz krotszy czas sprzedazy i rosnace zainte-
resowanie ogtoszeniami pokazuj3a, ze uzywa-
ne auta elektryczne moga zwiekszaé¢ grono
oséb, ktore zdecyduja sie na zakup pojazdoéw
elektrycznych. Tymczasem w Europie Srod-
kowej - w Polsce, Czechach czy na Wegrzech

— kierowcy wcigz podchodzg do nich z wiek-
szym dystansem. Tylko mniejszos¢ uwaza, ze
uzywany elektryk moze byc¢ réwnie dobry jak
nowy. To wyrazna réznica w porowhnaniu z Za-
chodem, gdzie zaufanie do rynku wtérnego EV
rosnie szybciej.



PRZYSPIESZENIE MIMO SCEPTYCYZMU

Warto podkreslié, ze watpliwosci te wyrazajg gtdwnie kierowcy aut spalinowych. Dane
CEPIK wskazuja, ze osoby, ktore faktycznie zakupity auto elektryczne - czyli zazwyczaj s3
juz lepiej zorientowane w realnych cechach BEV - cenig sobie uzywane pojazdy.

BEV “z drugiej reki” sprzedaja sie w Polsce coraz szybciej, a ich udziat w rejestracjach rosnie.
Dane pokazuj3, ze ogtoszenia prywatne potrzebujg mniej czasu na znalezienie nabywcy
niz rok wczesniej, co swiadczy o realnym wzroscie popytu. W CEPIiK udziat uzywanych
aut wzrost w ostatnich latach z poziomu kilkunastu do blisko jednej trzeciej wszystkich
rejestracji, a w 2025 roku - po zaledwie siedmiu miesigcach - liczby niemal doganiaty re-
kordowy rok poprzedni.

Odsetek os6b zgadzajacych sie ze stwierdzeniami dotyczgcymi elektromobilnosci.
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PRZEKONAC SCEPTYKOW

Te dane pozwalajg na optymizm. Podkreslajg jednak takze, jak wazna jest budowa Swia-
domosci - sceptycyzm kierowcow aut spalinowych jest bowiem duzy. Tylko 27% badanych
z Polski bytoby otwartych na zakup uzywanego samochodu elektrycznego.

Odsetek oséb otwartych na zakup

. % 27% 41% 26%
uzywanego BEV 36% > > 6%

42% 37% 41% 31% 37% 40% 41%



To wynik plasujacy kierowcow aut spalinowych z Polski
— obok Czechdéw - w gronie najbardziej podejrzliwych
wobec rynku wtérnego BEV. Zupetnie inaczej wyglada
sytuacja na Zachodzie: w Anglii, Francji, Niemczech i Por-
tugalii, a takze w Rumunii, gdzie otwartos¢ na uzywane
elektryki jest wieksza. Warto jednak zauwazyc, ze réznice
miedzy wiekszosciag krajow Europy nie sg bardzo wysokie.

Polakéw nie miatoby problemu z zakupem uzywa-
nego samochodu elektrycznego. Warto zauwazyc,
ze wsrod badanych kierowcow hybryd odsetek ten
jest zdecydowanie wyzszy.

Polski sceptycyzm wobec uzywanych aut elektrycznych
nie jest przy tym réwnomierny — s3 grupy, ktére wy-
raznie czesciej dostrzegaja w nich realng alternatywe.
Wiekszg wiare w jakosé¢ BEV z drugiej reki deklaruja
kierowcy hybryd (57%) oraz osoby zainteresowane
elektromobilnoscia (58%).

Srednia (1-10) Wysokie zadowolenie
jakosci powietrza z jakosci powietrza
i poziomu hatasu: i poziomu hatasu:

- 6,8 Hiszpania - 45% Hiszpania

- 6,7 Polska « 43% Niemcy

- 6,7 Anglia - 42% Anglia

. 6,6 Litwa . 42% Litwa

- 6,5 Portugalia - 40% Polska

- 6,5 Niemcy « 39% Rumunia

- 6,3 Francja « 39% Francja

- 6,2 Czechy - 37% Portugalia

- 6,0 Wegry - 35% Czechy

- 6,0 Rumunia - 33% Wegry



To dowdd na to, ze znajomosc¢ technologii i doswiadczenie
w korzystaniu z rozwigzan niskoemisyjnych obnizajg poziom
podejrzliwosci. Ciekawa grupa sg takze mtodsi kierowcy.
W przedziale 18-25 lat 37% badanych uznato, ze uzywany
elektryk moze by¢ réwnie dobry jak nowy. Mozna wiec

Udziat BEV zarejestrowanych w CEPiK wedtug typu.

NOWE 3572
UZYWANE 1278
IMPORT 1101
RAZEM 595]

Struktura procentowa.

NOWE 60%
UZYWANE 21%

IMPORT 19%

16%

powiedzieé, ze im wiecej wiedzy lub otwartosci na nowe
doswiadczenia, tym tatwiej przetamac bariery. Wszystko to
wskazuje, ze uzywane pojazdy elektryczne stajqg sie natural-
ny, bardziej przystepnym cenowo wyborem na tle nowych
modeli. To wiasnie ten segment moze okazac sie kluczem

7 020 11153 17 204
2 616 3 288 4 564
1798 2 648 3 917

1 434 17 089 25 685

65% 67%
23% 19% 18%
15% 15%

do upowszechnienia elektromobilnosci, szczegdlnie wsréd
kierowcéw, ktorzy dotad postrzegali samochody na prad
jako rozwigzanie dla najbogatszych. Rynek wtérny obni-
za bariere wejscia i daje wielu osobom szanse, by po raz
pierwszy realnie zetknac sie z elektromobilnoscia.

- 2020 ploya 2022 2023 2024 I-VIIl 2025

16 757 21287
8 781 8 632
5 459 4 251

30 997 34170

- 2020 ploya 2022 2023 2024 I-VII 2025

54% 62,5%
28% 25%
18% 12,5%



WPLYW
PRZEKONAN



bszary wzrostu

tej Europie kwestie ekologiczne s3 waz-
otywacjg do wyboru aut elektrycznych
o¢ ich znaczenie rozni sie miedzy krajami.
1, ktorzy cenig ochrone srodowiska i czyste
powietrze, czesciej okazujj sie potencjalnymi
nabywcami EV. Narracja ekologiczna, nawet
jesli w Polsce mniej oczywista niz na Zacho-
dzie, pozostaje istotnym elementem budowania
rynku elektromobilnosci.

HRONA SRODOWISKA
NE WARTOSCI JAKO
TYWACJA DO ZAKUPU

Kierowcy w Europie generalnie dobrze oce-
niajg jakos$¢ powietrza i poziom hatasu w miej-
scu, w ktérym mieszkaja — Srednia ocena to 6,4
w dziesieciostopniowej skali. Réznice miedzy
krajami nie sg bardzo duze, ale Polska wyréznia
sie pozytywnie. Z wynikiem 6,7/10 plasuje sie
w pierwszej tréjce kontynentu, wyzej niz wszy-
scy hasi sgsiedzi objeci badaniem. To ciekawy
syghat: wbrew potocznemu przekonaniu, polscy

kierowcy nie postrzegajg swojej codziennej prze-
strzeni jako szczegdlnie dotknietej problemem
zanieczyszczenia czy hatasu.



Obraz zmienia sie jednak, gdy spojrzymy na poziom
petnego zadowolenia. ,,Bardzo zadowolonych” - czyli
oceniajacych jakosé powietrza i cisze w otoczeniu na
8-10 punktéw - jest w Polsce zaledwie 40%. To wynik
nizszy niz w Hiszpanii, Niemczech, Anglii czy na Litwie.

OTWARTOSC WYNIKAJACA Z PRZEKONAN

Wida¢ wyrazna zaleznos¢ miedzy otwartosciag na elektro-
mobilno$¢ a wagg, jaka kierowcy przywigzuja do kwestii
srodowiskowych. W krajach, ktére okazaly sie najbardziej
skionne do zmiany auta na elektryczne - w Anglii, Por-
tugalii czy Rumunii - wiekszy jest takze odsetek oséb
deklarujacych, ze stan srodowiska ma dla nich duze
Znaczenie.

Odsetek badanych deklarujacych, ze postrzegajg wybrane kwestie jako wazne dla nich.

Ogodlna ochrona srodowiska
naturalnego i ekologia

Bezpieczenstwo
na drogach

Dbatos¢ o czyste
powietrze w mojej okolicy

Odpowiedzialne
korzystanie z energii

Przeciwdziatanie
hatasowi w miescie

Zréownowazony
transport

Niezaleznos$¢ energetyczna
mojego kraju

Dbatos¢ o zdrowie
innych wspétmieszkancow

. Polska

. Srednia europejska




Wsrod oséb, dla ktérych kwestie zwigzane z ochrong sro-
dowiska deklarowane s3 jako wazne, az o 12 p.p. rosnie
(w stosunku do ogoétu polskich badanych) znaczenie wpty-
wu tego rodzaju pojazdoéw na srodowisko jako argumentu
za potencjalnym zakupem BEV.

Warto przy tym dodad, ze zainteresowanie kwestiami
ekologii wptywa tez delikatnie pozytywnie na che¢ zmia-
ny obecnego auta na elektryczne we wszystkich krajach
poza Czechami - w Polsce to réznica 4 pkt. proc. wobec
ogotu kierowcow z kraju, w Anglii — 6 pkt. proc., na Litwie
- 5 pkt. proc.

Odsetek os6b zgadzajacych sie ze stwierdzeniami dotyczacymi elektromobilnosci.

Wieksza dostepnosc¢ / nizsza cena

Znacznie wiekszy zasieg pojazdu

Tansze koszty eksploatacji

Wieksza dostepnos¢ infrastruktury

Ulgi i dotacje

Ekologia / wpltyw na srodowisko

Dostepnosc¢ czesci zamiennych

ZADEN

Srednia dla ogétu polskich

badanych

34%

32%

31%

30%

30%

19%

16%

20%

Osoby wysoko cenigce sobie
kwestie ekologii

42% (+8 p.p.)

39% (+7 p.p.)

36% (+5 p.p.)

39% (+9 p.p.)

36% (+6 p.p.)

31% (+12 p.p.)

19% (+3 p.p.)

13% (-7 p.p.)
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bszary wzrostu

KTOR ,E”. REKOMENDACIJE

A POLSKI

Rozwdj rynku BEV w Polsce zalezy od edukacji, a nie tylko
od technologii czy doptat. Wiedza to klucz, ktéry otwiera
drzwi do ogromnego potencjatu drzemigcego w kierowcach.
To rzetelna informacja zamienia naturalng ciekawos¢ w re-
alne decyzje zakupowe.

Choc¢ dzis tylko 23% kierowcow deklaruje wysoka znajomosé
elektromobilnosci, sytuacja ta tworzy ogromng przestrzen do
dziatania. Badanie pokazuje, ze kontakt z osobg posiadajaca
BEV znaczaco zwieksza gotowos¢ do zakupu, udowadnia-
jac, ze praktyczne przyktady z zycia s3 najskuteczniejszym
narzedziem zmiany.

Dlatego przygotowalismy zestaw rekomendacji. Ma on na
celu wskazaé nowe, nieoczywiste kierunki dziatania, ktére
pomog3a budowac¢ zaufanie, obala¢ mity i w peini wykorzy-
stac¢ potencjat sprzedazowy aut elektrycznych.

NP 0

1. EDUKACJA | OBALANIE MITOW

2. OFERTA NA KAZDA KIESZEN

3. SPRZEDAZ WSROD KIEROWCOW HYBRYD

4. DZIALANIA POZA METROPOLIAMI

5. NARRACJA WSPARTA WARTOSCIAMI

6. RYNEK WTORNY JAKO IMPULS WZROSTU
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EDUKACJA | OBALANIE MITOW

Raport jasno wskazuje, ze najwiekszg barierg elektromo-
bilnosci w Polsce jest brak wiedzy - tylko 23% kierowcow
deklaruje, ze zna temat w stopniu wysokim, a az1na 6
potrafi wskazac¢ szczegdty niedawno zakonczonego pro-
gramu ,,Méj Elektryk”. To pokazuje, ze rynek jest gtodny
rzetelnej informacji. Profesjonalni gracze moga w zwigzku
z tym inwestowaé¢ w kampanie edukacyjne pokazujgce
fakty: realne koszty eksploatacji, mozliwosci tadowania
czy dtugos¢ zycia baterii. Szczegodlnie skuteczne sg przy-
ktady z zycia codziennego - np. historie klientéw, ktérzy
obalajg stereotyp o ,,wiecznym tadowaniu”.

%

OFERTA DOPASOWANA DO PORTFELA
MNIEJ ZAMOZNYCH

Blisko potowa Polakoéw wcigz uwaza BEV za domene lu-
dzi bogatych, mimo ze srednia cena aut elektrycznych na
OTOMOTO miedzy styczniem a lipcem 2025 spadta 0 29%
wzgledem catego 2022 roku. Dealerzy i importerzy moga
eksponowac nie tylko wymagajgce kosztowo modele, ale
przede wszystkim auta z segmentu popularnego i rynek
wtérny, ktory staje sie kluczowa brama wejscia do elektro-
mobilnosci. Oferty finansowania - abonamenty, leasingi
z doptata, pakiety serwisowe — warto komunikowac pro-
stym jezykiem i dostosowywaé do oséb zarabiajacych 4-6
tys. zt netto, czyli najbardziej perspektywicznej grupy.

POTENCJAt KIEROWCOW HYBRYD

Az 57% polskich kierowcow hybryd deklaruje che¢ przejscia
na BEV - to dwukrotnie wiecej niz wsréd ogdtu kierow-
cow. To grupa ,,jedng noga” w elektromobilnosci, bardziej
odporna na stereotypy i czesto z wlasng fotowoltaika czy
domowym tadowaniem. Profesjonalisci moga kierowacd
do nich spersonalizowane kampanie, np. oferujac atrak-
cyjne warunki odkupu hybrydy przy zakupie elektryka
albo pakiety lojalnosciowe (np. darmowe tadowania przez
pierwszy rok).

SPRZEDAZ BEV POZA METROPOLIAMI

1/3 rejestracji BEV w Polsce przypada na mniejsze miasta
i wies. Wbrew stereotypowi, kierowcy z tych lokalizacji sa
czesto sktonni do przekonania sie do aut elektrycznych.
Dealerzy, by do nich dotrzeé¢, moga organizowac jazdy
testowe w mniejszych osrodkach, uruchamiac¢ lokalne
punkty sprzedazy i wspotpracowacé z samorzadami przy
budowie tadowarek. Elektromobilnos¢ moze by¢ przed-
stawiana jako rozwigzanie dla codziennych dojazdow, nie
tylko wielkomiejskiej klasy wyzszej.

&

RYNEK WTORNY JAKO IMPULS WZROSTU

Uzywane BEV na OTOMOTO sprzedaja sie coraz szybciej
— aktywnos¢ ogtoszen spada srednio o 8 dni w stosunku
do okresu rok wczesniej. To dowdd, ze rosnie zaufanie do
aut elektrycznych ,,z drugiej reki”. Dealerzy i importerzy,
by wesprzeé ten trend, moga rozwija¢ certyfikowane
programy sprzedazy uzywanych BEV (z gwarancjg ba-
terii, raportem stanu technicznego) oraz edukowag, ze
BEV po 2-3 latach uzytkowania zachowuje sprawnos¢ na
bardzo wysokim poziomie. Dzieki temu auta elektryczne
stang sie realna opcja takze dla klientédw z mniejszych
osrodkow i nizszymi dochodami.

2

NARRACJA OPARTA TAKZE O WARTOSCI
— NIE TYLKO NA EKONOMII

Choc¢ w Polsce impulsem decyzji sg gtédwnie koszty, raport
pokazuje, ze osoby kierujace sie ekologia sg tatwiejsze
do przekonania i bardziej lojalne wobec BEV. Narracja
o czystym powietrzu, bezpieczenstwie i nowoczesnosci
moze skutecznie wspierac sprzedawcow - ale stosowana
w formie praktycznej, np. podkreslajgc zasade ,,oszcze-
dzasz i dbasz o zdrowie rodziny”. To podejscie t3czy argu-
ment ekonomiczny z emocjonalnym, co moze zwiekszy¢
skutecznosé¢ przekazu.
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WYNIKI KRAJOWE W SKROCIE

+ ANGLIA

CHETNI DO POSIADANIA EV

Srednia

GOTOWI NA ZMIANE OBECNEGO AUTA NA EV

Srednia @ @ Anglia

WYSOKA WIEDZA O ELEKTROMOBILNOSCI

Srednia @ @ Anglia

90%

badanych Anglikéw bytoby
w ich wiasnhej ocenie sta¢ na
kupno auta z napedem elek-
trycznym

punktow w 10-stopniowej
skali przyznajg Anglicy jako-
Sci powietrzaiochronie przed
hatasem w swojej okolicy.

badanych Anglikbw mozna
przekonac¢ do zakupu EV za
pomoca wybranych argu-
mentow.

ODWAZNI LIDERZY

Anglia jest liderem elektromobilnosci
w Europie - takze pod katem swiadomo-
sci i gotowosci kierowcdéw na zmiane.

Mieszkancy tego kraju wybijaja sie ponad
srednig w praktycznie wszystkich bada-
nych aspektach gotowosci kierowcow aut
spalinowych na zmiane. Anglicy goéruja
pod katem checi posiadania EV i gotowo-
$ci na zmiane tu i teraz, ale tez otwartosci
na przekonanie ich za pomoca np. kwestii
finansowych, dofinansowan czy lepszej
infrastruktury.

Na te gotowos¢ wptywaé moga kwestie
wiekszej niz w innych krajach deklarowa-
nej wiedzy o elektromobilnosci, a takze
przekonania o dostepnosci cenowej aut
EV na ,swoja kieszen”.




WYNIKI KRAJOWE W SKROCIE

h CZECHY

CHETNI DO POSIADANIA EV

Srednia Czechy

GOTOWI NA ZMIANE OBECNEGO AUTA NA EV

@ Czechy

WYSOKA WIEDZA O ELEKTROMOBILNOSCI

Srednia @ @ Czechy

Srednia

87%

badanych Czechdéw bytoby
w ich wiasnhej ocenie sta¢ na
kupno auta z napedem elek-
trycznym

punktow w 10-stopniowej
skali przyznajg Czesi jakosci
powietrza i ochronie przed
hatasem w swojej okolicy.

badanych Czechéw mozna
przekonac¢ do zakupu EV za
pomoca wybranych argu-
mentéw.

SCEPTYCY Z...
OTWARTA GLOWA

Czescy kierowcy s3 jednymi z najbardziej
sceptycznych wobec elektromobilnosci
w Europie, tuz obok Polakéw. Wykazuja
jedne z najnizszych wskaznikéw checi po-
siadania aut elektrycznych w przysztosci
i gotowosci do zmiany obecnego pojazdu
na EV.

Uwazajg, ze ceny aut elektrycznych s3 poza
ich zasiegiem finansowym i rzadziej niz
srednia europejska wierzg, ze sta¢ ich na
ich zakup. Co wiecej, obok Polakéw s3
najbardziej podejrzliwi wobec uzywanych
pojazdow elektrycznych. Mimo to, 87%
z nich datoby sie przekona¢ do zakupu EV
przy pomocy dodatkowych zachet.




WYNIKI KRAJOWE W SKROCIE

I I FRANCJA

CHETNI DO POSIADANIA EV

Srednia Francja

GOTOWI NA ZMIANE OBECNEGO AUTA NA EV

Srednia @ @ Francja

WYSOKA WIEDZA O ELEKTROMOBILNOSCI

Srednia @ @ Francja

85%

badanych Francuzow bytoby
w ich wiasnhej ocenie sta¢ na
kupno auta z napedem elek-
trycznym

punktow w 10-stopniowej
skali przyznajg Francuzi ja-
kosci powietrza i ochronie
przed hatasem w swojej oko-
licy.

badanych Francuzéw moz-
na przekona¢ do zakupu EV
za pomoca wybranych argu-
mentow.

STABILNI Z MOZLIWOSCIAMI

Francuzi wykazujg podejscie do elektro-
mobilnosci zblizone do sredniej europej-
skiej, co widac po ich gotowosci do zmia-
ny auta na EV (39%) i zainteresowaniu t3a
tematyka.

Mimo ze oceniajg warunki dla EV w swoim
kraju nieco chtodniej niz Anglicy czy Hisz-
panie, sg w stanie sie do nich przekonac.
Ponadto, Francuzi rzadziej niz inni Euro-
pejczycy uwazaja, ze zakup EV dotyczy
wytacznie oséb zamoznych. 85% z nich
datoby sie przekona¢ do zakupu EV za
pomocag wybranych argumentow.




WYNIKI KRAJOWE W SKROCIE

HISZPANIA

CHETNI DO POSIADANIA EV

Srednia e Hiszpania

GOTOWI NA ZMIANE OBECNEGO AUTA NA EV

Srednia @ @ Hiszpania

WYSOKA WIEDZA O ELEKTROMOBILNOSCI

Srednia @ @ Hiszpania

92%

badanych Hiszpanéw bytoby
w ich wiasnhej ocenie sta¢ na
kupno auta z napedem elek-
trycznym

punktow w 10-stopniowej
skali przyznaja Hiszpanie ja-
kosci powietrza i ochronie
przed hatasem w swojej oko-
licy.

badanych Hiszpanéw moz-
na przekona¢ do zakupu EV
za pomoca wybranych argu-
mentow.

OSTROZNI OPTYMISCI

Hiszpanie sg jednymi z lideréw w ocenie
jakosci infrastruktury i udogodnien dla
kierowcow EV, co widac¢ po ich optymi-
stycznych wynikach w badaniu.

Wykazuja duza otwartos¢ na posiadanie EV
w przysztosci (56%) a ich wiedza na temat
elektromobilnosci jest powyzej Sredniej
europejskiej. Czesto doceniajg nowoczesng
technologie w autach elektrycznych (38%)
| UwWazaja, ze sg one przystepne cenowo.

Co wiecej, az 92% Hiszpanow jezdzacych
obecnie autami z napedem spalinowym
datoby sie przekonac¢ do zakupu EV za
pomocg odpowiednich zachet.




WYNIKI KRAJOWE W SKROCIE

- LITWA

CHETNI DO POSIADANIA EV

Srednia @ Litwa

GOTOWI NA ZMIANE OBECNEGO AUTA NA EV

Srednia @ @ Litwa

WYSOKA WIEDZA O ELEKTROMOBILNOSCI

Srednia @ @ Litwa

N%

badanych Litwinéw bytoby
w ich wiasnhej ocenie sta¢ na
kupno auta z napedem elek-
trycznym

punktow w 10-stopniowej
skali przyznaja Litwini jakosci
powietrza i ochronie przed
hatasem w swojej okolicy.

badanych Litwindw mozna
przekonac¢ do zakupu EV za
pomoca wybranych argu-
mentéw.

OTWARCI, ALE BEZ
MOZLIWOSCI

Litwa, podobnie jak inne kraje Europy
Srodkowo-Wschodniej, mierzy sie z pro-
blemami infrastruktury dla uzytkowni-
kéw aut elektrycznych, stabego wsparcia
rzgdowego oraz niewielkiej powszechnej
wiedzy o elektromobilnosci.

Jednoczesnie jednak na tle Polakéw Litwi-
ni okazuj3 sie by¢ mniej sceptyczni wobec
aut elektrycznych oraz czesciej gotowi
na zmiane, brakuje im jednak wsparcia
umozliwiajgcego podjecie decyzji.

Ta otwartosc¢ nie dotyczy uzywanych aut
elektrycznych - podobnie jak Polacy i We-
grzy, Litwini podchodzg z dystansem do
uzywanych EV wiekszym, niz reszta bada-
nych krajow.




WYNIKI KRAJOWE W SKROCIE

- NIEMCY

CHETNI DO POSIADANIA EV

Srednia @ Niemcy

GOTOWI NA ZMIANE OBECNEGO AUTA NA EV

Srednia @ @ Niemcy

WYSOKA WIEDZA O ELEKTROMOBILNOSCI

Srednia @ @ Niemcy

84%

badanych Niemcoéw bytoby
w ich wiasnhej ocenie sta¢ na
kupno auta z napedem elek-
trycznym

punktow w 10-stopniowej
skali przyznaja Niemcy jako-
Sci powietrzaiochronie przed
hatasem w swojej okolicy.

badanych Niemcéw mozna
przekonac¢ do zakupu EV za
pomoca wybranych argu-
mentéw.

OSTROZNI KONSUMENCI

Niemcy wykazujg podejscie do elektromo-
bilnosci podobne do sredniej europejskiej,
co widac po ich checi do posiadania EV
W przysztosci (43%) i gotowosci do zmiany
obecnego pojazdu (45%).

Mimo, ze oceniajg infrastrukture dla EV
nieco chtodniej niz Anglicy , sa liderami
pod wzgledem pozytywnych ocen jakosci
powietrza i hatasu w swojej okolicy. Kwe-
stie cenowe s3g dla nich kluczowa bariera,
jednak 84% z nich datoby sie przekonac
do zakupu EV za pomoca wybranych ar-
gumentéw.

Wyniki odzwierciedlaja konserwatywne
podejscie niemieckich konsumentow. Po-
mimo silnej branzy motoryzacyjnej i rzado-
wych doptat, adaptacja EV jest stopniowa,
a wysoki koszt pojazdow i ich eksploatacji
pozostaje kluczowym czynnikiem.




WYNIKI KRAJOWE W SKROCIE

I POLSKA

CHETNI DO POSIADANIA EV

Srednia 4£8% Polska

GOTOWI NA ZMIANE OBECNEGO AUTA NA EV

Polska

Srednia

WYSOKA WIEDZA O ELEKTROMOBILNOSCI

Srednia @ @ Polska

80%

badanych Polakéw bytoby
w ich wiasnhej ocenie sta¢ na
kupno auta z napedem elek-
trycznym

punktow w 10-stopniowej
skali przyznajg Polacy jakosci
powietrza i ochronie przed
hatasem w swojej okolicy.

badanych Polakdéw mozna
przekonac¢ do zakupu EV za
pomoca wybranych argu-
mentéw.

LIDERZY SCEPTYKOW...
OTWARCI NA ARGUMENTY

Polscy kierowcy s3 najbardziej sceptyczni
wobec elektromobilnosci w Europie. Wy-
kazuja najnizszg wiedze na temat aut elek-
trycznych (23%) oraz s3 najmniej sktonni
do zmiany swojego samochodu na pojazd
elektryczny (28%).

Gtoéwne bariery to wysoki koszt zakupu,
maty zasieg i, co wyrodznia Polske na tle
Europy, niewystarczajaca liczba stacji ta-
dowania.

Mimo to, az 8 na 10 Polakéw datoby sie
przekonac¢ do zakupu EV, a ich zaintere-
sowahnie jest najwieksze, gdy pojawiaja
sie argumenty finansowe, takie jak nizsza
cena, wiekszy zasieg czy dotacje.
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PORTUGALIA

CHETNI DO POSIADANIA EV

Srednia

e Portugalia

GOTOWI NA ZMIANE OBECNEGO AUTA NA EV

Srednia @

@ Portugalia

WYSOKA WIEDZA O ELEKTROMOBILNOSCI

Srednia @

@ Portugalia

92%

badanych Portugalczykéw
bytoby w ich wtasnej ocenie
sta¢ na kupno auta z nape-
dem elektrycznym

punktow w 10-stopniowej
skali przyznaja Litwini jakosci
powietrza i ochronie przed
hatasem w swojej okolicy.

badanych Portugalczykdéw
mozna przekonaé¢ do zaku-
pu EV za pomoca wybranych
argumentow.

GOTOWI NA ZMIANY

Portugalia, podobnie jak Anglia i Hiszpa-
nia, jest krajem o wysokim wskazniku checi
posiadania (57%) i gotowosci do zakupu
aut elektrycznych (47%).

Portugalczycy wykazujg duzy optymizm
w ocenie infrastruktury i udogodnien dla
EV, a takze uwazaja, ze ekologia jest waz-
n3 motywacja do zakupu. Co wiecej, ich
wysoka otwartos¢ na przekonanie sie do
zakupu (92%) sugeruje, ze rynek ten ma
duzy potencjat wzrostu.

Wyniki sg zgodne z danymi o rosnacej
popularnosci EV w Portugalii. Rzagdowe
wsparcie i relatywnie mate odlegtosci
w tym kraju sprzyjaja adaptacji EV.




WYNIKI KRAJOWE W SKROCIE
I I RUMUNIA
CHETNI DO POSIADANIA EV

Srednia e Rumunia

GOTOWI NA ZMIANE OBECNEGO AUTA NA EV

Srednia @ @ Rumunia

WYSOKA WIEDZA O ELEKTROMOBILNOSCI

Srednia @ @ Rumunia

93%

badanych Rumundw bytoby
w ich wiasnhej ocenie sta¢ na
kupno auta z napedem elek-
trycznym

punktow w 10-stopniowej
skali przyznaja Rumuni ja-
kosci powietrza i ochronie
przed hatasem w swojej oko-
licy.

badanych Rumundéw moz-
na przekona¢ do zakupu EV
za pomoca wybranych argu-
mentow.

ENTUZJASCI
W REGIONIE CEE

Rumunia, mimo ze jest jednym z krajow
Europy Srodkowo-Wschodniej, wyréznia
sie pozytywnym podejsciem do elektro-
mobilnosci.

Rumuni wykazujg duza che¢ posiadania
EV w przysztosci, plasujac sie w europej-
skiej czotéwce (59%). Ich ocena kosztow
tadowania jest najwyzsza w Europie (50%
pozytywnych ocen), a takze wykazujg wy-
soka wiedze na temat elektromobilnosci
(37%). Podobnie jak w innych krajach CEE,
majg jednak duzy dystans do uzywanych
EV.

Wyniki te sg bardzo zaskakujace i pozy-
tywnie wyrézniajg Rumunie na tle innych
krajow CEE. Moze to wynikac¢ z silnych za-
chet rzadowych, takich jak wysokie dopta-
ty do zakupu, ktére skutecznie wptywaja
na postawy konsumentow.
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o WEGRY

CHETNI DO POSIADANIA EV

Srednia @ Wegry

GOTOWI NA ZMIANE OBECNEGO AUTA NA EV

Srednia @ Wegry

WYSOKA WIEDZA O ELEKTROMOBILNOSCI

Srednia @ @ Wegry

88%

badanych Wegréw bytoby
w ich wiasnhej ocenie sta¢ na
kupno auta z napedem elek-
trycznym

punktow w 10-stopniowej
skali przyznaja Wegrzy jako-
Sci powietrzaiochronie przed
hatasem w swojej okolicy.

badanych Wegréw mozna
przekonac¢ do zakupu EV za
pomoca wybranych argu-
mentéw.

SCEPTYCY FINANSOWI

Wegrzy, podobnie jak Polacy i Czesi, s3
bardziej sceptyczni wobec elektromobil-
nosci niz kierowcy z Europy Zachodnie;.
Uwazajq, ze ceny pojazdoéw elektrycznych
sg poza ich zasiegiem finansowym i nalezg
do najnizej oceniajacych swojg sytuacje
finansowa.

Mimo to, 88% z nich datoby sie przeko-

nac¢ do zakupu EV za pomoca wybranych
argumentow. Problemy z infrastruktura
i brakiem powszechnej wiedzy o EV sta-
nowig kluczowe bariery.

Wyniki potwierdzaja, ze Wegry, podobnie
jak ich regionalni sasiedzi, borykaja sie
z wyzwahiami w adaptacji elektromobil-
nosci. Wysokie koszty i niska ocena wia-
snej sytuacji finansowej stanowig gtéwne
bariery.




anie

APORCIE.

or E. Impulsy elektromobilnosci w Europie”
zostal przez serwis OTOMOTO z okazji Kon-
Mobilnosci 2025 - najwiekszej konferencji do-
dwnowazonego transportu w regionie Europy
schodniej.

acje prac nad raportem oraz analizy danych z 10 kra-
iadato dat:awesome by Linkleaders. Miedzynaro-
iar badawczy wykonata agencja Minds&Roses.

| raportu oparto na badaniu 5300 mieszkancéw Europy
ajow: Polski (h=800) oraz Anglii, Czech, Francji, Hiszpanii,
Litwy, Niemiec, Portugalii, Rumunii i Wegier (n=500 per kraj).

9 4

Badani posiadali prawo jazdy, samochéd w gospodarstwie
domowym oraz prowadzili pojazdy przynajmniej kilka razy
w miesigcu. Badanie realizowano metodg CAWI - profesjonal-
nego formularza internetowego w sierpniu 2025 roku. Proby

ODOLOGIA BADAWCZA

mieszkancow w wieku 18-65 lat byty ogdlnokrajowe w poszcze-
golnych lokalizacjach oraz kontrolowane ze wzgledu na wiek,
pteé, wyksztatcenie, miejsce zamieszkania.

Celami badania byto poznanie postaw aktywnych kierowcéw
posiadajacych auta ICE/LPG wobec elektromobilnosci, w tym
czynnikow sktaniajacych do zakupu pojazdéw elektrycznych
(BEV). Zatozono przedstawienie réznic w postawach 10 kra-
jow Europy, o roznym poziomie zaawansowania w obszarze
elektromobilnosci.

Na podstawie analiz nastgpita identyfikacja profilu oséb wy-
kazujacych sie sktonnoscia do zakupu aut elektrycznych oraz
przyczyn ich postaw. Ponadto zatozona zostata analiza czyn-
nikow zachecajacych do zakupu aut BEV wsréd grup mar-
ginalizowanych w dyskusjach o elektromobilnosci, w tym
mieszkancoéw mniejszych miejscowosci oraz oséb z nizszych
progéw dochodowych.
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